Liebe Leserinnen & Leser,

es fuhlt sich an wie ein kulinarischer Ritterschlag: Wir wurden
vom FEINSCHMECKER, dem in Deutschland fiihrenden Gour-
met-Magazin, zu den ,besten Einkaufsadressen Kéase flir Genie-
Ber* gekirt. Wir sind schon sehr stolz darauf! Und mdéchten uns
dabei auch sehr herzlich bei lhnen als Kund*innen bedanken.

Weniger erfreulich sind daftr andere Nachrichten: Der Bio-Le-
bensmittelmarkt ist in Aufruhr. Nachdem seit Wochen tagtag-
lich Uber steigende Lebensmittelpreise berichtet wird, starten
die (Bio-)Supermarkte eine Dauerpreisoffensive nach der ande-
ren. Und wer bezahlt das Ganze? Lesen Sie mehr in der Kollum-
ne SCHNEIDERS SENF.

Anfang des Jahres hat die DEUTSCHE UMWELTHILFE E. V. Untersu-
chungsergebnisse veroffentlicht, die irgendwie zwischen free-
dom day und Kriegsangst untergegangen sind. Ergebnis: Die
groBen Lebensmittelkonzerne fahren iberaus medienwirksam
eine groBangelegte Liigenkampagne mit verheerenden Folgen
fur die Umwelt.

Flr das Ostermeni haben wir lhnen mal etwas ganz besonde-
res vorgekocht: Frihlingsrollbraten von der Bio-Pute. Es muss ja
nichtimmer Osterlamm sein.

(tibea ol e/

FEINSCHMECKER

Wir freuen uns sehr Gber
die Auszeichnung im
FEINSCHMECKER. Hier
drucken wir die Rezension
im Wortlaut:

7))

Wer sowohl Klassiker aus bekannten Appellatio-
nen in Bioqualitit als auch Spezialititen kleiner
okologischer Manufakturen und Handwerksbe-
triebe liebt, findet hier die beste Auswahl in der
Uni-Stadt. Insgesamt 110 Kisesorten gibt es hier,
der Schwerpunkt liegt auf Frankreich, Schweiz und
italienischen Kisesorten, die andernorts schwer zu

Die besten Einkaufsadressen fiir
Kése in Deutschland 2022

Der Marktladen

Doboale M«ddzdﬁﬁ&

bekommen sind. Neben den grof3en Namen ist die
liebevoll gepflegte Auswahl an Kisespezialititen
aus Baden-Wiirttemberg und kleinen Ziegenhofen
bemerkenswert. Dazu sorgt die auflergewohnlich
gute Beratung fiir Einkiufe, die jedes Mal gliicklich
machen. Die gleiche Auswahl gibt es am Haupt-

standort des Marktladens im Vogelbeerweg. ‘ ‘

»e Xals

VERANSTALTUNGEN

b2 Staudenverkauf und
Krauterfihrung
30.04. - ab10.00 Uhr

b2 Bio-Gartnerei Binsdorf

In der b2-Biogartnerei Binsdorf in Geislingen finden Sie regio-
nale Produkte der Saison frisch vom baden-wirttembergischen
Feld oder aus unserem ortlichen DEMETER-Glashaus. Passend
zu den ersten warmeren Temperaturen des Jahres findet ein
umfangreicher Staudenverkauf inklusive Krauterfliihrung vor
Ort statt, damit Sie sich angemessen auf die Gartensaison
vorbereiten kdnnen.

VORTRAGSABEND MIT

Dr. Michael
Kopatz
13.05. * 20.00 Uhr

Kolpinghaus Reutlingen

Befragungen zeigen, dass sich fast die gesamte Bevdlkerung
mehr Engagement beim Klimaschutz wiinscht, doch geflogen
wird so viel wie nie zuvor. Kollektiv wollen wir den Wandel,
individuell méchten nur Wenige den Anfang machen. Es andert
sich wenig, weil sich die Menschen benachteiligt fiihlen, wenn
sie ,allein” auf den Flug oder das Auto verzichten.

Dr. Kopatz zeigt in seinem bildreichen und eindringlichen
Vortrag deutlich: Wir kdnnen nachhaltiger leben, ohne uns
tagtaglich mit Klimawandel oder Massentierhaltung befassen
zu mussen. Der Wandel zur Nachhaltigkeit kann sich verselb-
stéandigen, wenn wir die Strukturen etwa in Form von Standards
und Limits andern. Manche bezeichnen das als ,Erlosung

des Konsumenten®.

FILMABEND

BROT - Das Wunder, das wir
taglich essen

15.05.

18.00 Uhr

Mauerwerk Herrenberg

Wir zeigen den Film ,Brot — Das

Wunder, das wir taglich essen”

mit Vorstellung der Xals-Genos-

senschaft und anschlieBender

Diskussion. Auf dem Podium

dirfen wir die Gaste Manfred

Kranzler (Schénberghof),

Matthias Teufel (rebio Erzeu-

gergemeinschaft) und Jochen

Baier (Béackerei Baier) begriiBen.

Im Abschluss gibt es eine Verkdstigung mit Spezialitédten der
Tennentaler Einmachkliche und der Backerei Baier.

" www.dml.onl/6m

Karten sind direkt beim Mauerwerk Herrenberg erhéltlich.

Kontaktdatenregistrierung mit Luca-App, Corona-App oder
per Formular.

TAG DER OFFENEN TUR
Tennentaler Gemeinschaften e.V.

22.05. * ganztagig

Dorfgemeinschaft Tennental

Personlichkeitsbildung und Selbstwerdung jedes Einzelnen
sind Ideale fiir den Verein. Gleichzeitig sind sie liberzeugt, dass
der Mensch nur unter Menschen, in Gemeinschaft, seine indi-
viduellen Entwicklungsschritte gehen kann. Als Leistungser-
bringer der Eingliederungshilfe férdert das Tennental deshalb
eine selbststandige Lebensfiihrung und Strukturen, die Mitwir-
kungsmaoglichkeiten eréffnen. Im Alltag gilt es dabei stets, ein
sinnvolles Gleichgewicht zwischen individueller Entwicklung
und dem Bediirfnis nach Gemeinschaft herzustellen. Damit Sie
sich davon selbst ein Bild machen zu kénnen, ladt die Dorfge-
meinschaft Tennental herzlich zum Tag der offenen Tir ein.

Ein Archiv aller bisherigen Ausgaben gibt's hier:

www.marktlese.de

Noch mehr Neuigkeiten, Fotos & Hinweise auf Veranstaltungen:

www.dermarktladen.de

Jetzt online bestellen. Wir liefern von Montag bis Donnerstag
im ganzen Tubinger Stadtgebiet.

shop.dermarktladen.de
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Puten-Rollbraten

mit griilnem Spargel und
Petersilienkartoffeln

MENGENANGABE FUR 2 PORTIONEN

5009 Putenrollbraten
1509 Karotten

1509 Zwiebeln
1Zehe Knoblauch

3 Stangen Staudensellerie
500 ml Hiihnerbriihe
100 ml Orangensaft

5schwarze Pfefferkérner
1 kl. Stern Sternanis

5009 (junge) Kartoffeln
1EL Butter

Etwas Petersilie

1 Bund Griiner Spargel

1.

Die Zwiebeln und Karotten waschen und schalen und zusam-
men mit dem Staudensellerie grob in etwa walnussgroBe
Stlicke schneiden. Den Ofen auf 180° (160° Umluft) vorheizen.

2.

Zunachst den Putenrollbraten in einem Brater rundherum

in etwas Ol anbraten und beiseite stellen. Im selben Ol das
Gemise rosten, bis es lGiberall braun ist. Mit Briihe und Oran-
gensaft abloschen. Die geschalte Knoblauchzehe und die
Gewlrze zugeben. Den Braten auf das Gemise setzen und
abgedeckt im Ofen in ca. 60 Minuten garen.

3.

In der Zwischenzeit die Kartoffeln waschen und garen. Vor
dem Servieren etwas Butter aufschdumen und die Kartoffeln
mit der Petersilie darin schwenken.

4.

Den griinen Spargel putzen und bereitstellen. Wenn der Bra-
ten fertig ist, aus dem Brater nehmen. Gemiise und Briihe zu
einer Sauce purieren und durch ein Sieb passieren.

5.

Wenn alles bereitsteht, den Spargel kurz in einer heiBen
Pfanne rundherum in etwas Ol anbraten. Mit etwas Wasser
abléschen und in 2-3 Minuten mit Deckel fertig diinsten, so
dass der Spargel knallgriin, knackig und doch gar ist.

Markt/ese

fur regionale Wertschatzer und kulinarische Weltenbummler

Bioland ist
abgebrannt

Bioland-Eier-Landwirt*innen
in Existenznoten

88 | April/Mai 2022

David gegen
Amazon

Amazon gilt seit 2019 als das wertvollste Unternehmen der Welt.
Es liegt auf der globalen Umsatzrangliste mit 470 Milliarden
Dollar pro Jahr auf Platz drei. In 20 Landern hat Amazon soge-
nannte ,Marketplaces", bisher allerdings nur einen auf dem af-
rikanischen Kontinent: In Agypten. Das sollte sich nun &ndern.
Das sudliche Afrika ist flir Amazon besonders attraktiv, weil
es sich in derselben Zeitzone befindet wie ein GroBteil Euro-
pas, man aber den Mitarbeitern wesentlich weniger Lohn zah-
len muss. Billige Arbeiter*innen fiur die reichen européaischen
Kund*innen, das steigert den Profit des Unternehmens. Es sollte
eines der groBten Bauprojekte und wichtigsten Investitionen
Suldafrikas werden, es sollten bis zu flinftausend Arbeitsplatze
entstehen, in einem Land mit einer Arbeitslosenquote von liber
30 Prozent. Und dann hat das oberste Gericht des Landes das
Bauprojekt gestoppt.

Die Menschen, die den Widerstand organisiert haben, werfen
den Investoren vor, auf einem Stlick Land zu bauen, das fiir sie
heilig ist. Auf diesem haben einst die Khoi und San gelebt, also
die Ureinwohner der Region, die von Kolonialisten vertrieben
wurden. Es ist ein Streit um das historische Erbe Stidafrikas und
die Rechte der Khoisan, deren Geschichte oftmals vergessen
wird. Fur viele wiederholt sich diese nun mit dem ,kolonialen
Projekt” von Amazon.

Das Hochste Gericht kritisierte nun ganz besonders die man-
gelnde Informationspolitik des Megakonzerns und die unmiss-
verstandliche Drohkulisse, die dieser gegentiber den politischen
Entscheidungstragern aufgebaut habe: Dass sich Amazon nach
einem negativen Urteil zurlickziehen kdnnte. Das war der Rich-
terin egal, Arbeitsplatze und infrastrukturelle Vorteile konnten
»hiemals die grundlegenden Rechte der Volker der First Nations
auBer Kraft setzen”.

Es gibt sie also doch noch: Die unblutigen und erfolgreichen
Kampfe zwischen David und Goliath. Selbst wenn Goliath, wie
hier, einer der machtigsten Konzerne der Welt ist.

QUELLEN:

handelsblatt.com ,Marktplatzhandler stellen Amazon ver-
nichtendes Zeugnis aus*  www.dml.onl/6n

sz.de ,Ureinwohner bezwingen Amazon“  www.dml.onl/60



Der neue Slogan von Edeka soll darauf aufmerksam machen,
wie ,grin“ der Konzern sich aufgestellt hat: ,Unverpackt — um-
denken und mitmachen®. Bei Lidl heiBt es jetzt ,Verantwortlicher
verpackt“ und bei Rewe ,Nattirlich unverpackt". Seltsam, dass
trotzdem das Aufkommen von Verpackungsmull immer weiter
steigt, mittlerweile angelangt bei dem europaischen Spitzen-
wert von 228 Kilo pro Kopf und Jahr. Stimmt da vielleicht etwas
nicht mit den GroBkonzernen und ihrer Nachhaltigkeitsoffensi-
ve? Handelt es sich etwa nur um ein ,griines” Mantelchen? Die
Deutsche Umwelthilfe hat das unschone Geheimnis geliiftet:
Das Ganze ist eine groBangelegte Greenwashing-Kampagne
der GroBkonzerne.

Dies wurde mit Testkaufen in den einschlagigen Adressen her-
ausgefunden. u.a. in folgenden Kategorien:

1. ANTEIL VON VERPACKTEM OBST UND GEMUSE:

Netto Nord

Aldi Nord

Aldi Siid

Penny

Kaufland

Netto Marken-Discount
Lidl

Rewe

Edeka

Selbst die ,Sieger” unter den Konventionellen bieten nur gut die
Halfte beim Obst & Gemuse offen an. Warum ist das so? Hier tref-
fen extrem empfindliche Produkte, haufig lange Transportwe-
ge, das Angebot in Selbstbedienung und die ,Wihltisch-Men-
talitat” der deutschen Verbraucher*innen aufeinander (denn
alle wissen, dass ganz unten die frischeste Ware liegt). Alles in
allem ein giftiger Cockstail, der die Wahrscheinlichkeit, dass die
Kund*innen wirklich frische Ware bekommen (oder dass diese
zumindest so aussieht), stark reduziert. Also werden die Sachen
verpackt, damit Apfel und Tomaten die Torturen tiberstehen.

2. EINWEGANTEIL BEI GETRANKEN

Netto Nord 100%
100%

100%

Aldi Nord

Aldi Siid
Penny 88%
Kaufland 81%
Netto Marken-Discount
Lidl

Rewe

Edeka

Bei Getranken geht es nun absolut nicht um die Empfindlichkeit
der Produkte. Es geht einmal um die Kosten der Leergut-Lage-
rung und dann um die Rickflihrung der Pfandflaschen. Letzte-
re steigen naturlich mit jedem Frachtkilometer. Nur mit kurzen,
regionalen Transportwegen ergibt Mehrweg sowohl 6kono-
misch als auch 6kologisch Sinn. Darauf sind die Warenstrome
bei den GroBkonzernen mit ihrer Zentrallagerstruktur aber nicht
ausgerichtet. Der klassische Trick, der schon seit Jahrzehnten
funktioniert: Die Externalisierung interner Betriebskosten — oder
wie hier: Gunstige Einwegverpackung fiir den Handel, Kosten
der Umweltbelastung (StraBen, Luftverschmutzung) fiir die Ge-
sellschaft. Wir ,sparen Geld beim Kauf der Produkte und ver-
ursachen gleichzeitig Kosten, die wir nachher wieder durch die
Behebung der 6kologischen Schaden ausgleichen miissen. Wa-
rum nochmal ist es nicht viel sinnvoller, mehr Geld flir regionale
Getranke in Mehrweg-Verpackungen auszugeben?

3. EINWEGANTEIL BEI MILCH UND JOGHURT

Netto Nord 100%

Aldi Nord 100%
Aldi Siid 100%
Penny 100%
Kaufland 100%
Netto Marken-Discount 97%

Lidl
Rewe

Edeka

Noch miserabler ist die Situation bei Milch und Joghurt. Die ,Gu-
ten" schneiden hier mit einer Mehrweganteil von 20 Prozent ab.
Wie ist das zu erklaren? Neben den prinzipiellen Problemen, die
schon bei den Getranken erwahnt wurden, gibt es vor allem bei

Milch noch eine weitere Besonderheit. Der Milchpreis steht in
einem besonderen Preiskampf, da dieser seit Jahrzehnten vom
Handel als ,Eckpreis” angesehen wird. Dabei wird davon aus-
gegangen, dass sich Kund*innen an den Preisen ausgewahlter
Produkte in einem Supermarktsortiment orientieren und daraus
ihre Schllsse Uber die Preiswirdigkeit der Einkaufsstatte insge-
samt ziehen. In dieser Logik heiBt es: Giinstige Milch bedeutet
glinstiges Sortiment. Dies fiihrt nicht nur zu einer miserablen
Mehrwegquote, sondern ,ganz nebenbei seit Jahrzehnten zu
einem massiven Preisdruck auf die Bauerinnen und Bauern und
zu einer starken Machtkonzentration bei den Molkerei-Konzer-
nen. Mit immer weiteren Transportwegen!

Schlimm genug, dass die Situation so ist, wie sie ist, und dass
die GroBkonzerne mit einem Marktanteil von Uber 80 Prozent
am gesamten Lebensmittelhandel jeden echten Fortschritt blo-
ckieren und somit die Hauptschuld an den standig steigenden
Miillbergen tragen. Vollkommen absurd wird die Sache aller-
dings, wenn sie Werbemillionen raushauen, um den Eindruck zu
vermitteln, sie wirden sich mit aller Kraft fiir die Reduzierung
des Millaufkommens engagieren. Das glatte Gegenteil ist der
Fall! Die Umwelthilfe nennt diverse ,Greenwashing-Taktiken*.
Es wird kritisiert, dass Abfallvermeidung nicht die oberste Pri-
oritat habe, sondern mit Recycling-Versprechen moderner Ab-
lasshandel betrieben wirde. Viele Ankiindigungen wirden ,in
eine ferne Zukunft hinein“ versprochen, wahrend vollkommen
ambitionslos an den Verpackungsproblemen gearbeitet wird.
Es wird auch kritisiert, dass die GroBkonzerne Plastik zum ,B6-
sen Buben* beim Verpackungsmull machen. Dieser wird ersetzt
durch Verpackungen aus Papier, Glas oder ,Bio-Plastik” aus Zu-
ckerrohr oder Mais. Das sei, so die Umwelthilfe, ungebrochene
Ressourcen-Vergeudung mit einem griinen Anstrich. Typisch
sei auch, dass einige wenige Produkte 6kologisch geboostert
werden und damit der Eindruck erweckt werden soll, dass sich
die Konzerne jetzt aber mal richtig ins Zeug legen. Machen sie
aber nicht. Das ist ein Ablenkungsmandover.

FAZIT:

Vieles vom Gesagten und Geschriebenen im Oko-Sprech der
Lebensmittelkonzerne ist nichts als heiBe Luft. Die Umwelthilfe
nennt das ,maximale Bedeutungslosigkeit“. Sie vermitteln der
Gesellschaft, dass sie sich der Verantwortung annehmen wiir-
den, die Dinge anpacken, flir eine bessere Zukunft unseres Pla-
neten. Tun sie aber nicht.

. Mit allerlei Tricks versuchen viele Lebensmittelhandler, sich als
Umwelt- und Klimaschltzer zu inszenieren. Die Wahrheit am
Verkaufsregal ist jedoch meist eine andere.”

DIE LOSUNG:

Wir vom MARKTLADEN haben in den letzten Jahren tausendfach
Mehrwegbeutel, Einkaufstaschen und Mehrwegbehélter an Sie
verschenkt und unser Offen- oder Mehrwegsortiment stetig
ausgebaut. Wenn Sie aufmerksam einkaufen, kdnnen Sie oft fast
ohne Einwegverpackung auskommen. AuBerdem stammt etwa
40 Prozent unseres Angebots aus Baden-Wirttemberg. Bei ei-
nem Sortiment von circa 4000 Artikeln ist das eine Quote bzgl.
Regionalitat, die ihresgleichen sucht. Wir bieten, was andere
nur versprechen!

- MICHAEL SCHNEIDER

QUELLEN:

duh.de ,Unser Verpackungscheck im Supermarkt*“

www.dml.onl/6qg

Die Choreografie hatte kaum ,bes-
ser” geplant werden kénnen. In
SCHNEIDERS SENF in dieser Markt-
lese geht es um den standig stei-
genden Verpackungsmiillberg und die Ignoranz der groBen
Handelsketten, und kurz vor Druck kommt diese Meldung tber
den Ticker des SWR:

aandnotlz

Die

JSVerwaltungsgerichthof kassiert
Tubinger Verpackungssteuer”

Geklagt hatte die Pachterin einer Tibinger McDonalds-Filiale.
Der Fast-Food-Riese produziert deutschlandweit pro Jahr circa
40 Millionen Kilo Verpackungsmiuill.

Was bedeutet das Urteil jetzt konkret? Die Verpackungssteuer
gilt weiterhin. Denn erst wenn der Gemeinderat das Urteil ak-
zeptiert, ist die Verpackungssteuer aufgehoben. Die Stadt hat
zunachst die Moglichkeit, gegen das Urteil in Revision zu gehen.
So lange gilt die Steuer weiterhin, bis das Bundesverwaltungs-
gericht eine Entscheidung trifft. Ob es das machen mdchte,
muss der Gemeinderat jetzt erstmal abwagen. Laut Oberblirger-
meister Boris Palmer spricht viel dafur, weil es dabei um grund-
satzliche Fragen geht, die einer Klarung bediirfen.

Also kdnnen wir erstmal abwarten und hoffen, dass die Stadt in
die Revision geht. So sehen wir das zumindest im MARKTLADEN.

swr.de www.dml.onl/6p

Die Agrarmarkt Informations-Gesellschaft meldete Ende Januar
diesen Jahres unter dem Titel ,Bio-Eier und -Geflligel in der Kos-
tenfalle”, dass die grassierende Vogelgrippe und extrem steigen-
de Futter-, Energie- und Lohnkosten die Kosten fiir die Erzeuger
nach oben treiben. Der wichtigste Satz in dieser Meldung: ,Mit
dem Jahreswechsel konnten zwar einige Anbieter etwas hohere
Kontraktpreise flir Bio-Eier bei Lieferung an den Lebensmittel-
einzelhandel realisieren, eine vollstandige Kompensation der
Kostensteigerungen erscheint aber schwierig.”

Warum ist das so? Stark steigende Erzeugerpreise treffen auf ei-
nen Ubervollen Bio-Eier-Markt. Was ist passiert?

Die Produktion von Bio-Eiern steigt bundesweit seit Jahren
stark an.

Bio-Eier-Produktion in Deutschland
in 1000
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Quelle: Statistisches Bundesamt (Destatis). Stand 18.02.2021

2021 wurden allein in Deutschland 1,7 Milliarden Bio-Eier er-
zeugt. Das entspricht 13 Prozent der gesamten Eierproduktion.
Davon kamen ungefahr 380 Millionen Eier von BIOLAND-Bauern
und Bauerinnen.

Bis zum Sommer 2021 boomte der Bio-Eier-Markt ungebrochen,
dann allerdings zogen erste Wolken auf. Der Absatz ging spurbar
zuriick, das Urlaubssommerloch 2021 war tiefer und der damit
verbundene Mangel an Nachfrage reichte bis in den Spatherbst.

Durch den vorigen Nachfrage-Boom hatten immer mehr Betrie-
be mit der Bio-Ei-Produktion angefangen, viele jedoch nur mit
der EU-Bio-Zertifizierung. Die Futter- und die Haltungsrestriktio-
nen sind dort weniger anspruchsvoll als bei den Bio-Verbanden.
Die Umstellungsbereitschaft war in den vergangenen zwei bis
drei Jahren bei konventionellen Landwirt*innen aufgrund der
massiven Probleme im Schweinemarkt besonders groB. Kon-
ventionelle Schweine raus, Stall umbauen, Bio-Legehennen rein
und los geht’s. Animiert, unterstiitzt und gefordert von den land-
wirtschaftlichen Beratungsstellen.

In einer internen BIOLAND-Legehennenhalter*innen-Fachgrup-
pe geht man davon aus, dass im Jahr 2021 etwa 100 Millionen
Bio-Eier zusatzlich auf den Markt gekommen sind. Und das
bei sinkender Nachfrage. Dazu kommt ein weiteres Problem:
Anfang dieses Jahres verzeichnete der gesamte Naturkost-
markt zweistellige Umsatzriickgange. Das betrifft natirlich
auch den Eier-Absatz. Erste Legehennen-Stalle im Norden
Deutschlands stehen bereits leer, da der Markt vollkommen
Uberlastet ist. Auch in Danemark und Frankreich werden starke
Uberkapazitaten diskutiert.

Wenn ein tbervoller Angebotsmarkt auf stagnierende Nachfra-
ge trifft, dann beginnt ein erbitterter Preiskampf. Und wenn dies,
wie momentan zu sehen, auch noch mit stark steigenden Pro-
duktionskosten einhergeht, dann fliegen erst recht die Fetzen
bzw. Federn. Da racht es sich flir die Verbande, dass ihre obe-
ren Verhandlungsfiihrer*innen in den letzten Jahren beschlos-
sen haben, in den groBen Handelsketten wie Edeka, Rewe, Lidl
oder Aldi faire Partner zu sehen. BIOLAND- und DEMETER-Eier
schmickten plotzlich die Regale, und den niedrigeren Preis
wollte man Gber hohere Verkaufsmengen und ,professionelle”
Produktions- und Vertriebsstrukturen kompensieren.

Verscharft wird die Lage auBerdem durch die Tatsache, dass
sich die Absatzwege von Bio-Lebensmitteln dramatisch veran-

dert haben. Noch vor fiinf Jahren war der von Unternehmer*in-
nen geflhrte Naturkosthandel die mit Abstand wichtigste Ver-
triebsmaoglichkeit. Neueste Zahlen fur 2021 zeigen, dass der
Umsatzanteil der groBen Handelskonzerne aktuell 62 Prozent
ausmacht. Die Machtverhaltnisse haben sich radikal verscho-
ben. BIOLAND-Erzeuger*innen arbeiten jetzt mit bundesweit
oder sogar europaweit agierenden Einkaufer*innen der groBen
Lebensmittelketten zusammen. So wenig der Markt fiir EU-Bio-
Eier in Danemark, Frankreich oder Norddeutschland fir die
Baden-Wiirttemberger BIOLAND-Bauern bisher relevant war, so
sehr spielt er in den Képfen des konventionellen Handels eine
entscheidende Rolle.

»Geld verdient wird im Einkauf* ist die seit Jahrzehnten geltende

Devise. Soll heiBen, dass im Preisdruck auf die Erzeuger*innen
der groBte okonomische Erfolgsfaktor liegt. Das bekommen jetzt
auch die hiesigen BIOLAND-Erzeuger*innen zu sptiren, zum Bei-
spiel bei den Verhandlungen mit Edeka Stdwest. Pl6tzlich spielt
der, vor allem mit gunstiger EU-Bio-erzeugter Ware, tibervolle
Eier-Markt eine Rolle. Und es wurde offensichtlich unverhohlen
damit gedroht, Verbandsware durch EU-Bio-Ware zu ersetzen,
falls die BIoLAND-Erzeuger héhere Preis durchsetzen wollten.
Edeka konnte sogar einen kleinen Preisabschlag aushandeln.
Und das in einer Situation, in der die Produktionskosten wie
noch nie in den vergangenen Jahrzehnten gestiegen sind. Die
Existenz vieler BIoLAND-Landwirt*innen wird dadurch bedroht.

Vielleicht mussen sie auch bald ihre Stalle leer stehen las-
sen, weil der damit verbundene 6konomische Schaden ge-
ringer ausfallt. Fir Edeka und Co ist das héchstens bedauer-
lich — solange der Markt genug Bio-Eier zur Verfigung stellt.
Sie haben schon so viele konventionelle Erzeuger*innen in
den Ruin getrieben. Warum sollte man jetzt vor Bio-Erzeu-
ger*innen zuriickschrecken?

Unser BioLAND-Eierlieferant, mit dem wir seit 30 Jahren zusam-
menarbeiten, musste zum 1. April aus den erlauterten Griinden
seine Eierpreise um 5 Cent pro Ei anheben. So etwas gab es in
40 Jahren Bio-Eier-Erzeugung noch nicht. Der Durchschnitt lag
Uiber die Jahre bei nicht einmal einem Cent. Wir vom MARKTLA-
DEN haben diese Erhéhung an Sie, sehr verehrte Kundschaft,
weitergegeben. Anders ging es leider nicht! Hier sehen Sie zu
Ilhrer Information unsere Preiskalkulation fiir lose Eier:

Gewichts- | Netto Brutto | Netto Netto Brutto VK=
klasse EK EK VK Aufschlag Kund*innenpreis
M 40,5 43,34 58 18,5 oder 43% 62,0

L 42 4494 | 60 18 oder 42% 64,0

Damit Sie diese 43% bzw. 42% Aufschlag einordnen kénnen,
mochte ich den ehemaligen Entwicklungshilfeminister Gerd
Mdiller aus einem Interview zitieren, das er am 03. Marz 2021 mit
ZEIT online gefuhrt hat:“In der Textilindustrie betragt der Anteil
der Produktionskosten am fertigen Produkt wenige Prozent.
Eine Jeans wird flr fiinf Dollar hergestellt, bei uns liegt sie fuir 50
oder 100 Euro im Laden.*

Damit haben Sie einen Anhaltspunkt, welche Aufschlage in vie-
len anderen Branchen ublich sind.

Naturlich wissen wir, dass es immer noch Bio-Eier flr unter 40
Cent im Supermarkt gibt. Dafiir gibt es nur eine Erklarung: Die
Erzeuger sind die Dummen. In einer Zeit wie dieser, sollten wir
mehr denn je uber die Resilienz regionaler Lieferketten nach-
denken und uns uberlegen, was uns diese wert sind.

QUELLEN:

foodwatch.org ,Bio-Branche: Zahlen, Daten, Fakten*
www.dml.onl/6r

sz.de ,Immer mehr Eier werden 6kologisch erzeugt*

www.dml.onl/6s



